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Anexa 4

RAPORT DE EVALUARE AL COMISIEI DE ABILITARE

Din data de: 07.11.2025

Numele si prenumele candidatului: conf. dr. Adina Nicoleta CANDREA

Titlul tezei de abilitare: Aborddri multidimensionale specifice marketingului in turism si industria
ospitalitdtii: comportamentul consumatorului, practici manageriale sustenabile si brandingul
destinatiilor

Domeniul de studii universitare de doctorat: Marketing

Denumirea Institutiei Organizatoare de Studii Universitare de Doctorat (IOSUD) unde a avut loc
sedinta publica de sustinere a tezei de abilitare: Universitatea Transilvania din Bragov

Punctele tari ale tezei de abilitare:
1. Teza de abilitare demonstreazd coerenta in cercetare prin focalizarea articolelor in aria
tematica abordata.
Utilizarea unor modele de cercetare variate si complementare.
3. Tezade abilitare este sustinutd de articole indexate WOS cu o vizibilitate remarcabila.

Punctele slabe ale tezei de abilitare:
1. Recomandam publicarea in reviste CORE Economic Q1 si Q2.
2. Diversificarea echipei de cercetare prin includerea si a cercetatorilor internationali.

intrebirile formulate de comisie si rispunsurile candidatului

Prof. dr. Adrian MICU - Intrebare 1: Ce legitura existd intre cele 3 variabile ce se regisesc in
titlul tezei dvs. de abilitare, comportamentul consumatorului, practici manageriale sustenabile si
brandingul destinatiilor?

Raspuns: Formativ consider ca la baza se regaseste comportamentul consumatorului, peste
care avem doi piloni principali: practici manageriale sustenabile si brandingul destinatiilor care vin
sd sustind marketingul in turism si industria ospitalitatii.

Prof. dr. Adrian MICU - Intrebare 2: Ce legatura exista intre brandingul destinatiilor turistice si

managementul destinatiilor durabile?
Raspuns: Cred ca brandingul reprezinta baza peste care se construieste managementul

destinatiilor durabile.

Prof. dr. Adriana MANOLICA -Intrebare 1: Am observat c3 toate cercetdrile dvs., contin pasiunea
pt. marketingul in turism. Aceastd coerentd este pastratd de la doctorat, post-doctorat,
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generand practic un brand personal. Deoarece am remarcat ca aveti in studii mai mult
cercetari cantitative, cum credeti ca puteti utiliza tehnologiile existente in laboratorul de
neuromarketing?

Raspuns: Practic, incd de anul trecut am inceput un studiu in respectivul laborator prin care
incercam sa observam reactiile legate de o serie de filme realizate de BBC pentru turism.

Prof. dr. Bianca TESCASIU - intrebare 1: Ce tem3 i sugerati unui posibil candidat la scoala
doctorala?

Raspuns: Recent, am publicat un studiu legat de turism si bandul Dracula. Cred ca aceasta
tema este putin abordata la nivel national, desi la nivel international exista multe studii. In
concluzie, cred ca o tema de doctorat foarte interesantd poate fi legata de studiul brandului
Dracula.

Prof. dr. Bianca TESCASIU -intrebare 2: Ca tem3 de cercetare, ce tem3 credeti c3 puteti aborda
in viitorul apropiat?

Raspuns: Deoarece am identificat un gap in marketingul atractiilor turistice, cred ca acest
domeniu este foarte interesant si oferd multe perspective.

Rezultatul votului: se recomanda acordarea atestatului de abilitare in domeniul marketing.
REZOLUTIA COMISIEI DE ABILITARE: SE RECOMANDA ACORDAREA ATESTATULUI DE ABILITARE iN
DOMENIUL MARKETING

COMISIA DE ABILITARE

Nume si prenume: Semnatura

Prof. dr. Adrian MICU

\

Prof. dr. Adriana MANOLIC

Prof. dr. Bianca TESCASIU %
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Anexa 5
Universitatea Transilvania din Bragov
Facultatea de Stiinte Economice si Administrarea Afacerilor

PROCES VERBAL
Din data de: 07.11.2025

incheiat cu ocazia sustinerii publice a tezei de abilitare elaborata de conf. dr. Adina Nicoleta CANDREA, in
vederea obtinerii atestatului de abilitare, in domeniul MARKETING

Presedintele deschide sedinta, anunta scopul i prezintd comisia de abilitare, formata din:
SPECIALIST: Prof. dr. Adrian MICU
SPECIALIST: Prof. dr. Adriana MANOLICA
SPECIALIST: Prof. dr. Bianca TESCASIU

Se da cuvantul conf. dr. Adina Nicoleta CANDREA, care prezintd sinteza tezei de abilitare in limba romand.
Se da cuvantul, in continuare, specialistilor din componenta comisiei de abilitare.

Se consemneaza intrebdrile formulate de membrii comisiei de abilitare si de publicul participant, precum si
raspunsurile candidatului:

Prof. dr. Adrian MICU - Intrebare 1: Ce legitura existd intre cele 3 variabile ce se regdsesc in titlul
tezei dvs. de abilitare, comportamentul consumatorului, practici manageriale sustenabile si brandingul
destinatiilor?

Raspuns: Formativ consider ca la baza se regdseste comportamentul consumatorului, peste care
avem doi piloni principali: practici manageriale sustenabile si brandingul destinatiilor care vin sd sustind
marketingul in turism si industria ospitalitatii.

Prof. dr. Adrian MICU - intrebare 2: Ce legitura exista intre brandingul destinatiilor turistice si

managementul destinatiilor durabile?
Raspuns: Cred ca brandingul reprezinta baza peste care se construieste managementul destinatiilor

durabile.

Prof. dr. Adriana MANOLICA -intrebare 1: Am observat c3 toate cercetrile dvs., contin pasiunea pt.
marketingul Tn turism. Aceasta coerenta este pastratd de la doctorat, post-doctorat, generand
practic un brand personal. Deoarece am remarcat ca aveti in studii mai mult cercetari cantitative,
cum credeti ca puteti utiliza tehnologiile existente in laboratorul de neuromarketing?

Raspuns: Practic, inca de anul trecut am finceput un studiu in respectivul laborator prin care
incercam sa observam reactiile legate de o serie de filme realizate de BBC pentru turism.

Prof. dr. Bianca TESCASIU - Intrebare 1: Ce tem3 1i sugerati unui posibil candidat la scoala doctoral3?
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Raspuns: Recent, am publicat un studiu legat de turism si bandul Dracula. Cred cd aceastd tema
este putin abordata la nivel national, desi la nivel international exista multe studii. In concluzie,
cred ca o tema de doctorat foarte interesanta poate filegata de studiul brandului Dracula.

Prof. dr. Bianca TESCASIU -intrebare 2: Ca tem3 de cercetare, ce tema credeti cd puteti aborda in

viitorul apropiat?
Raspuns: Deoarece am identificat un gap in marketingul atractiilor turistice, cred cd acest domeniu
este foarte interesant si oferd multe perspective.

in final, dupd deliberdri, presedintele sedintei de sustinere publicd prezintd rezultatul propus de comisia de
abilitare.
Tn incheierea sedintei, se dd cuvantul candidatului.

Presedinte, Secretar,
Prof.dr. Gabriel BRATUCU Prof.dr. Radu IXAKDROIU
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