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Anexa 5

o

RAPORT DE EVALUARE AL COMISIEI DE ABILITARE
Din data de: 13.06.2019

Numele si prenumele candidatului: BOSCOR DANA

educationale prin implementarea unor strategii de marketing sustenabil

Domeniul de studii universitare de doctorat: MARKETING

Denumirea Institutiei Organizatoare de Studii Universitare de Doctorat {IOSUD) unde a
avut loc sedinta publica de sustinere a tezei de abilitare: Universitatea Transilvania din

Bragov

Punctele tari ale tezei de abilitare:
- complexitatea temei,
- Coerenta cercetdrilor,
- corelatia dintre activitatea de cercetare stiintifica si activitatea didactica.

Punctele slabe ale tezei de abilitare:
- se recomandd mai mare vizibilitate internationald a rezultatelor cercetarilor
(articole in zona rosie),
- serecomanda implicarea in proiecte internationale,
- nuU existd incd o corelatie deplind intre temele cercetate si disciplinele din
planurile de invatamant.

intrebarile formulate de comisie si raspunsurile candidatului / Observatiile comisiei /
Rezultatul votului:

Prof.dr. Zaharia Razvan

Intrebare: Care este opinia dvs cu privire la incadrarea marketingului educational in
marketingul serviciilor sau in marketingul social?

Rdspuns: Sunt de acord cu incadrarea marketingului educational in marketingul social,
consider cd nu trebuie mergem pe ideea vinderii de servicii educationale. Trebuie gasit un
echilibru intre student partener - student client.


mailto:secretariat-sdi@unitbv.ro

Intrebare: De ce ati ales comparatia cu Finlanda la nivel universitar?

Raspuns: in Finlanda procentul angajabilitatii se apropie de 90%, se fac proiecte concrete
pe firme, studentii primesc informatii concrete legate de piata. Totusi, consider cd trebuie
sd existe un echilibru intre teorie si practicd.

Prof.dr. Anghel Laurentiu Dan

Intrebare: Care dintre domeniile pe care le-ati explorat pana acum I-ati vedea dezvoltat
intr-un nou curs universitar?

Raspuns: Deoarece Marketingul securitatii rutiere este un domeniu restrans si existd deja
un curs de Marketing turistic am in vedere dezvoltarea unui curs de Marketing
educational, care sa includd aspecte legate de educatie in diverse domenii.

Prof.dr. Bratucu Gabriel

Intrebare: De ce credeti cd universitdti importante din Romania nu fac parte din retele de
universitati?

Rdspuns: Consider cad asocierea trebuie realizata intre universitati care au un nivel de
dezvoltare asemdnator si care au interese comune interese comune. '
Intrebare: Cum apreciati necesitatea ca studentii de la programele de masterat in limbi
strdine sd urmeze timp de un semestru cursuri la o universitate din strdinatate?
Raspuns: Consider cd ar fi benefica o astfel de initiativa.

Observatiile comisiei:
Comisia considera ca rdspunsurile la intrebdri au fost corect argumentate.

Rezultatul votului:
3 voturi pentru

CONCLUZIA COMISIEI DE ABILITARE:
Comisia de abilitare propune CNATDCU acordarea atestatului de abilitare.

COMISIA DE ABILITARE
Nume si prenume: Semndtura
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Prof.dr. Bratucu Gabriel M



Anexa b

Universitatea Transilvania din Brasov
Facultatea de Stiinte economice si administrarea afacerilor
PROCES VERBAL

incheiat cu ocazia sustinerii publice a tezei de abilitare elaborata de Boscor Dana, in

vederea obtinerii atestatului de abilitare, in domeniul Marketing.

Presedintele deschide sedinta, anuntd scopul si prezintd comisia de specialisti, formata
din:

SPECIALIST: Prof.dr. Zaharia Razvan
SPECIALIST: Prof.dr. Anghel Laurentiu Dan
SPECIALIST: Prof.dr. Bratucu Gabriel

Se da cuvantul dnei conf.dr. Boscor Dana, care prezinta sinteza tezei de abilitare.
Se da cuvantul, in continuare, specialistilor din componenta comisiei de specialitate

pentru evaluarea tezei de abilitare.

Se consemneaza intrebadrile formulate de membrii comisiei de specialitate si de publicul
participant, precum si raspunsurile candidatului:

1. Care este opinia dvs cu privire la incadrarea marketingului educational in marketingul
serviciilor sau in marketingul social?

Rdspuns: Sunt de acord cu incadrarea marketingului educational in marketingul social,
consider ¢d nu trebuie mergem pe ideea vinderii de servicii educationale. Trebuie gasit un
echilibru intre student partener - student client.

2.De ce ati ales comparatia cu Finlanda la nivel universitar?

Raspuns: In Finlanda procentul angajabilitatii se apropie de 90%, se fac proiecte concrete
pe firme, studentii primesc informatii concrete legate de piata. Totusi, consider c trebuie
sd existe un echilibru intre teorie si practica.

3. Care dintre domeniile pe care le-ati explorat pand acum I-ati vedea dezvoltat intr-un
nou curs universitar?

Raspuns: Deoarece Marketingul securitdtii rutiere este un domeniu restrans si exista deja
un curs de Marketing turistic am in vedere dezvoltarea unui curs de Marketing
educational, care sd includd aspecte legate de educatie in diverse domenii,

4. De ce credeti ca universitati importante din Romdania nu fac parte din retele de
universitati?

Raspuns: Consider cd asocierea trebuie realizata intre universitdti care au un nivel de
dezvoltare asemanator si care au interese comune interese comune.

5. Cum apreciati necesitatea ca studentii de la programele de masterat in limbi striine s3
urmeze timp de un semestru cursuri la o universitate din striinitate?

Raspuns: Consider cd ar fi benefic o astfel de initiativd.



Observatiile comisiei:
Comisia considera cd raspunsurile la intrebdri au fost corect argumentate.

Rezultatul votului:
3 voturi pentru

CONCLUZIA COMISIEI DE ABILITARE:
Comisia de abilitare propune CNATDCU acordarea atestatului de abilitare.

In final, dupd deliberdri, presedintele de comisie prezintd rezultatul propus de comisia de
specialitate.
nincheierea sedintei, se da cuvantul candidatului.

Presedinte, Secretar,
Prof.dr. Constantin Cristinel Petrisor Conf. dr. Chitu@gana Bianca

Lot v,



