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Al exa 4

RAPORT DE EVALUARE AL COMISIEI DE ABILITARE
Din data de: 27.07.2021

Numele s1 prenumele candidatului: LIXANDROIU RADU CONSTANTIN

Titlul tezel de abilitare: Provocdri si oportunititi generate de
utilizarea tehnolcegiilor informatice moderne in marketing

Domeniul de studii universitare de docterat: MARKETING

Denumirea Institutiei Organizatoare de Studii Universitare de Doctorat
(TOosUD) unde a avut loc sedinta publicid de sustinere a tezel de
abilitare: Universitatea Transilvania din Brasov

Punctele tari ale tezeli de abilitare:

- utilizarea unor metode econometrice avansate precum modelarea pe
bazi de ecuatii structurale, analiza componentelor principale etc.

- abordarea unor teme de cercetare foarte actuale si de viiter care au
in vedere utilizarea tehnologiei informatiel si a 1nteligentex
artificiale in domeniul marketingului.

- orientarea catre diseminarea rezultatelor in jurnale internationale
indexate Web of Science, inclusiv pozitionate in Quartila 1.

Punctele slabe ale tezel de abhilitare:
- teza de abilitare ar £i putut si lege mai bine publicatgiile
autorului cu prezentarea cercetdrilor realizate.

fntrebiarile formulate de comisie si raspunsurile candidatului

Prof. dr. Luminita NICOLESCU

Articolele mentionate au fost publicate In colective de autori,
menticnati aspectele legate de contributia personald la aceste
articole.

Contributiile au fost pe partea de programare si de algoritmi, partea
de IT, utilizarea la nivelul marketingului si analiza de date.

Ati mentionat in strategia de dezvoltare personald activitdti de
colaborare profesionald la upiversitdti din strdindtate la ce
upniversitdti vd gdnditiz

Am in vedere universitdti din zona francofond (de exemplu Franta,
Belgiay .

Prof. dr. Laurentiu Dan ANGHEL

Care este pdrerea dvs. despre integrarea realitdtii augmentate Iin
procesul educational?

Realitatea augmentatd este un domeniu nou, care se dezvoltd rapid, a
inceput in alte domenili s1 s-a extins rapid in =zona comerciald si
educatlonald, cu sigurantd o sa apard aplicatii/module si pentiu
educatie. Le consider foarte utile in marketingul online, de exemplu.
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Care va fi prima temd de cercetare pe care o vetl propune pentru
viitoril doctoranzi?

Am in vedere teme legate de analiza multidimensiconald a datelor,
business intelligence, analiza comportamentului consumatorului,
utilizarea modeliului OLAP pentru diferite analize.

Prof . dr. Gabriel BRATUCU

Cum credeti cd se poate Imbundtdti modelul propus de dvs. referitor lIa
analiza impactului trdsdturilor de personalitate?

Se poate imbundtiti cu aspecte legate de recunoastere faciald si a
sentimentelor, pentru crearea unul profil al persoanel respective.

Cum c¢redeti cd poate fi extinsd analiza multidimensionald a dateler in
studiile de marketing?

Analiza multidimensionald este viltorul, datele sunt inregistrate in
timp real si1 pot fi analizate si utilizate in campanii de marketing
pentru a atinge tintele propuse.

Observatiile comisiei

Nu sunt observatil.

Rezultatul weotului:

Trei wvoturli PENTRU.

CONCLUZIA COMISIEI DE ABILITARE:

Se propune acordarea atestatuluir de abilitare in domeniul Marketing
dlui conf.dr. Radu Constantin Lixandroiu.

CCMISIA DE ABILITARE
Nume s$1 prenume: Semndtura

Prof. dr. Luminita NICOLESCU
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Prof. drx. Laurentiu Dan ANGHEL

Prof . dr. Gabriel BRATUCU
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Anexa 5
Universitatea Transilvania din Bragov
Facultatea de Stiinte economice si administrarea afacerilor

PROCES VERBAL

incheiat cu ocazia sustinerii publice a tezei de abilitare elaborata de conf. dr. Radu Constantin
LIXANDROIU, in vederea obtinerii atestatului de abilitare, in domeniul Marketing.

Presedintele deschide sedinta, anunta scopul si prezinta comisia de specialisti, formata din:

SPECIALIST: Prof. dr. Luminita NICOLESCU
SPECIALIST: Prof. dr. Laurentiu Dan ANGHEL
SPECIALIST: Brof . dr. Gabriel BRATUCY

Se d3 cuvantul dlui conf.dr. Radu Constantin LIXANDROIU, care prezinta sinteza tezei de abilitare.

Se da cuvantyl, in continuare, specialistilor din componenta comisiel de specialitate pentru evaluarea

tezei de abilitare.

Se consemneaza intrebarile formulate de membrii com{siei de specialitate gi de publicul participant,
precum si raspunsurile candidatului:

1. Articolele mentionate au fost publicate in colective de autori, mentionali aspectele legate de
contributia personald la aceste articale.

Raspuns: Contributiile au fost pe partea de programare si de algoritmi, partea de IT, utilizarea la nivelul

marketingului st anatiza de date.

2. Ati mentionatin strategia de dezvoftare personald activitdti de colaborare profesionald /a unjversitats
din strainatate /a ce universitati va ganditi?
Réspuns: Amin vedere universitati din zona francofona {de exemplu Franta, Belgia).

3. Care este pdrerea dvs. despre integrarea realitatii augmentate in procesul educational?
Raspuns: Realitatea augmentata este un domeniu nou, care se dezvolta rapid, ainceput in alte domenis
sis-aextins rapid in zona comerciala st educationald, cu siguranta o sd apard aplicatii/module si pentru

educatie. Le consider foarte utile in marketingul online, de exemplu,

4. Care va fiprima termnd de cercetare pe care o veli propune pentru viitorii doctoranzi?
Raspuns: Am in vedere teme legate de analiza multidimensionali a datelar, business intelligence,
analiza comportamentului consumatorului, utiizarea modelulul OLAP pentru diferite analize.

5. Cum credeti cd se poate imbundtati modelul propus de dvs. referitor fa analiza impactuluf trdsaturilor
de personalitate?

Raspuns: Se poate imbundtati cu aspecte legate de recunoastere faciald si a sentimentelor, pentru
crearea unw profil al persoanei respective.
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6. Cum credeli ca poate fi extinsd analiza multidimensionald a datefor in studiile de marketing?
Raspuns: Analiza multidimensionald este viitorul, datele suntinregistrate in timp real si pot fi analizate
si utilizate Tn campanii de marketing pentru a atinge tintele propuse.

Tn final, dupd deliberari, presedintele de comisie prezintd rezultatul propus de comisia de specialitate,

Tninchelerea sedintei, se da cuvantul candidatului.

Presedinte, Secretar,
Canf. dr. Steliana BUSUWOCEANU Conf, dr. loana Bianca CHITU
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