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RAPORT DE EVALUARE AL CONIS I EI DE ABI LI TARE 

Din d a t a de: 27 .07 . 2 02 1 

Numele ~1 prenumele candldatului: LIxANnROIU RADU CONSTANTIN 
Tltlul t ezel de a bl 1 it ar e: Provocari ~i oportunitati generate de 
utili~area tehnologiilor infoonatice rnoderne in marketing 
Doroe niul de s t Ud l l unive r sitare de d octorat : MARKETING 
Denumi r ea Instltuyiei o r g a n i z a toa r e d e S t ud i i Universitare d e Doctorat 
(IOS UD) u nd e a avu t l o c ~ed lnya publica de SUSylnere a te z el de 
abilltare : Uni versltatea Transl1vani a din Bra $ ov 

Punctele ta r i a l e tezei de abilitare : 
_ ut ili zarea unor metode ec on ometrice a vansate pre curo roodelare a pe 

baza de ec u a y i l s t r uc t u r a le , anali za compone n t e lor principale etc. 
abor darea unor teme de c e rc e t a re foa r t e a ctuale 9 i d e viitor ca r e au 
in vedere utillzarea tehnol ogiei lnf ormayiei ~ i a lnteligenyel 
artiflciale i n d omeniul marketlngulul. 
o r l e n t a r e a catre diseminarea rezul tatelor in jurnale internayi onal e 
ind exate Web of SCl e nc e, i nclu slv p OZlyl Onat e in Quartila 1. 

Pu n c t e le s labe a le te z ei de abl1 itare: 
- te za d e abilltare ar fi putut s a lege mai blne pu bll ca~iile 

a u to r u l u i c u prez entarea c e rc et a r i l o r r eallzate. 

I n t r ebar i l e f ormulate de coroi s i e ~ i ra spunsurl1e ca n d i datu l u i 
Prof . dr. Luroini~a NI COLESCU 
Arti c o1 e 1 e me n ~io nate au fost pUb 1i cate i n co1ecti ve de a utori, 
men~i o naFi asp e c t e 1 e l ega t e d e con t r i b uFia persona1a 1 a ace s t e 
ar tico1e. 
C ontr ibu~lile au f ost pe partea de p r ogramare ~i de algoritmi , partea
 
d e IT, utilizarea la nlvelul mar ketlngului ~i analiza d e date .
 
A ~ i men~ion a t i n s tra te gi a de dez vo1tare p e rsona1 a acti vita~i de
 
c o1ab or a r e profesiona1a 1a uni versita~i di n s t r~i n a ta t e 1a c e
 
u niversita~i va gandi ~ i?
 

Am i n ve de r e uni versita~l din zona f r a ncofon a ( de exemplu Franya ,
 
Belgia ) .
 

Pr o f . dr . Laurenyiu Dan ANGHEL 
Care este p arerea dvs. desp r e i ntegrarea rea 1 i ta~i i au gmen t a t e i n 
p r ocesu1 ed uca ~ iona1 ? 

Re alitatea auqme n t a t a est e un d ome n a u n o u , c a r e s e d e z vo Lt a rapid , a 
inceput in alte dome n i i 9 i s-a ex t i n s r ap i d i n z o n a c ome r c i a La s i. 
edu ca~l onal a , c u slg uran~ a 0 s a a p a ra ap l i c a ~ i i /mod u l e ~i pentru 
educa~ie. Le cons i d e r f oarte utl1e i n marketingul o n l l n e, de ex emplu . 
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Care va fi prima tema de cercetare pe care o ve~i p x opiuie pentru 
viitorii do ctoranzi ? 
Am in vedere teme legate de analiza multidlmensionala a datelor,
 
buslness lntelligence, analiza comportamentului consurnatorului ,
 
u t i l i z a r e a modelului OLAP pentru dlferlte anallze .
 

Prof . dr . Gabriel BRATUCU
 
Cum crede ~ i ca se poate imblJnata~i modellJl proplJs de dvs. referitor la
 
analiza impactIJ1IJi trasaturilor de personalitate ?
 
Se poate Lmbuna t a t i, cu aspecte legate de .rec unoa s t e r e f a c i e La s i. a
 
sentimentelor , pentru crearea unul profll al persoanei respective.
 
Cum crede ~ i ca poate fi extinsa analiza multidimensionala a datelor in
 
studiile de marketing ?
 
Analiza muLt i d i.mens i o n a La este v i a t.o r u L, datele sunt inregistrate in
 
timp real s i pot fi ana La z a t e s i, utiliza t e in c a mp an i.L de marketing
 
pentru a atinge 1;:intele propuse.
 

Observa1;:iile comisiei
 
Nu sunt o b s e r v a 1;: i l.
 
Rezultatul vot ului:
 
Trel v oturi PENTRU.
 
CONCLUZIA COMISIEI DE ABILITARE:
 
Se propune acordarea a t e s t.s t u Lu a de ab i Li, tare in d omeniul Marketing
 
dlui c onf.dr. Radu Constantln Lixandroiu.
 

COMISIA DE ABILITARE
 
Nume ~l prenume: Semnatura
 

Prof. dr. Lumlni~a NICOLESCU 
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Anexa 5 

Universitatea Transilvania din Brasov 

Facultatea de Stiinte economice si administrarea afacerilor" . 

PROCES VERBAL
 

Tncheiat cu ocazia sust inerii publice a tezei de abilitare elaborata de conf. dr. Radu Constantin 

L1xANDROIU, tn vederea ob~inerii atestatului de abilitare,tn domeniul Marketing. 

Presedlntele deschide sedlnta, anunia scopul si prezinta comisia de specialisti, fermata din : 

SPECIALIST: Prof. dr. Lurn lnita NICOLESCU 

SPECIALIST: Prof. dr. l.aurentiu Dan ANGHEL 

SPECIALIST: Prof . dr. Gabriel BRATUCU 

Se da cuvantul dlul conf.dr. Radu Constantin L1XANDROIU, care prez inta sinteza tezei de abilltare . 

Se da cuvantul, Tn continuare, specialistiior din cornponenta comisiei de special itate pentru evalu area 

tezei de abil itare. 

Se consernneaza Intrebarile formulate de membrii corrusiei de special itate !?i de publicul participant, 

precum !?i raspunsurile candidatului: 

1. Articolele mentionete au fost pUb/kate In colective de eaton, mentionet! aspectele legate de
 

contrioutt:persona/alaaceste ertico!e.
 
Raspuns: Contrtbutiile au fost pe partea de programare ti de algoritrru. partea de IT, util izarea la nivelul
 

marketingului tl anali za de dat e.
 

2. A,timentionstinstrategiade dezvoltarepersonetiactivita!ide colaborare protesioneti/auniversitafi 

dins trainatate lace universita!i vagandJ;ti? 
Raspuns: Am Tn vedere un iversitati din zona francofona (de exemplu Franta, Belgla). 

3. Care esteparereadvs. despre integrarea realita!ii augmentate In procesul educational? 
Raspuns: Realitatea augmentaUi este un domeniu nou, care se dezvolta rap id. a i nceput In alte dornenu 

~I s-a extins rapi d ln zona cornerctala ~r ecucationaia, cu siguranta 0 sa apara aplkatli/rnodule t i pentru 

educatie. Le cons ider foarte utile In marketingul online, de exemplu. 

4. Care va fiprima terrui de cercetare pe care0 vetipropunepentru viitorii doctoranzi? 

Raspuns: Am ln vedere terne legate de analiza rnuttidirnenslonala a datelor, busrness intelligence , 

analiza cornportarnentulut consumatoruiui. ut ihzarea rnodeluun OLAP pentru ditente anal ize . 

5. Cum credetlcase poate Imbunat~ti modelulpropus de dvs. referitorlaanaliza impactului trasaturilor 
de persona/itate? 

Raspuns: Se poate Tmbunatati cu aspecte legate de recunoastere faciala ti a sentimentelor, pentru 

crearea urun profil al persoanei respe ctive . 
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6. Cum credet i capoate fi exttnss analiza m ul tidimensionsti a date/or in studiJ/e de marketing? 

Raspuns : Analiza rnulttdrmensicnala este viito rul, datele sunt Inregrstrate in tirnp real s: pot fl analizate 

?i utilizatein campanu de marketing pentru a atinge tmtele propuse. 

In final , dupa deliberari, presedlntele de comisie prezinta rezultatul propus de comisia de specialrtate. 

In inchererea sedintei, se da cuvantol candidatului. 

Presedinte, Secretar, 

Conf. dr . Stehana BUSUIOCEANU Con f. dr.loana Bianca CHITU 
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