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1. Contextul studiului

Investitiile straine directe (ISD) reprezintd o parte esentiald a dezvoltdrii economice.
Se considerd, in multe economii, ca ISD sunt un motor important al dezvoltarii economice,
deoarece contribuie la imbundtatirea progresului tehnologic al tarii, la dezvoltarea capitalului

uman, la crearea de locuri de munca in diferite sectoare, etc.

in numeroase tari este recunoscut faptul cd ISD reprezintd cea mai importanta
componenta a finantarii de care beneficiaza in tara gazda. Prin urmare, tdrile iau masuri
speciale pentru a face ISD mai atractive, cu scopul de a constitui surse de finantare care sd
contribuie la ridicarea nivelului de trai. incepand cu anii ‘80 economiile, inclusiv economiile in
curs de dezvoltare si economiile emergente, s-au orientat cdtre incurajarea ISD. in plus,
multe guverne au implementat diverse reforme economice si comerciale incepand cu anii ‘90
pentru a-si reconstrui economiile si pentru a atrage investitii straine. Potrivit World
Development Indicators (WDI), fluxul global de ISD in 2020 a fost de aproximativ 1000
miliarde USD, majoritatea pietelor emergente deschizandu-si economiile si punand in

aplicare diverse politici pentru a atrage investitii straine.

Gradul de deschidere comerciald, stabilitatea macroeconomica, capitalul uman,
dimensiunea pietei, infrastructura, resursele naturale, variabilele de guvernantd etc. toate
exercita influente asupra ISD. Gradul de deschidere a comertului determind in mod esential
ISD, fiind esential sa se identifice relatia dintre deschiderea comertului si ISD. Atat comertul
cat si ISD sunt considerate motoare ale sistemului economic global. Acestea faciliteaza
schimbul global de bunuri, servicii si capital. Numeroase tdri evidentiaza gradul de deschidere
a comertului ca un factor major al ISD, participand la comertul international, deschizandu-si
economiile cétre sistemul comercial mondial. in general, nicio tara nu poate atinge obiective
de dezvoltare decat daca stabileste un sistem comercial deschis. De asemenea, tarile isi
liberalizeaza economiile pentru a beneficia de investitii internationale, relatia dintre acestea

doud putand fi analizata printr-o varietate de modele econometrice.

Majoritatea teoriilor ISD au explicat modul in care gradul de deschidere a comertului
afecteaza acest tip de investitii, inclusiv teoria avantajului comparativ al lui Ricardo, modelul
lui Mundell, teoria PLC, teoria OLI, paradigma eclecticd a Iui Dunning etc. Lucrarea de fata
analizeaza efectele ISD si ale deschiderii comerciale in tarile emergente. Acest studiu a fost
motivat de o serie de factori. Economia globala acorda mai multa atentie ISD si comertului cu
economiile emergente asiatice. In acest sens, studierea leg&turilor cauzale dintre

deschiderea comertului si ISD in economiile emergente asiatice este foarte motivanta.
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Lucrarea de fatd isi propune sa contribuie la obtinerea unei imagini cuprinzatoare a
modului in care ISD si gradul de deschidere a comertului se comporta la nivel teritorial. De
asemenea, lucrarea prezinta o analiza detaliata a deschiderii comerciale si a ISD in Romania
si Sri Lanka. Ambele tari sunt considerate piete emergente si, in ciuda pozitiei lor geografice,
ambele tdri au inregistrat o crestere a intrdrilor de ISD si au pus in aplicare diverse politici si
reforme comerciale pentru a atrage ISD. Lucrarea isi propune nu doar sa investigheze modul
in care deschiderea comertului influenteaza ISD in ambele tdri mentionate dar si directia

cauzalitatii.

Marketingul este un subiect vast care acopera multe domenii, inclusiv ISD si
deschiderea comertului. Pentru a intelege modul in care deschiderea comertului si factorii
care determinad ISD se refera la marketing, in aceastd teza s-aincercat identificarea influentei
marketingului asupra deschiderii comertului si asupra ISD. Marketingul este o componenta
esentiala in atragerea ISD in orice tara sau regiune. De-a lungul acestui deceniu, multe
guverne au prioritizat atragerea mai multor ISD prin diverse strategii de marketing. Multi
cercetdtori sustin faptul cd adoptarea unei aborddri de marketing este foarte importanta in
atragerea ISD intr-o economie antreprenoriald. Importanta tot mai mare a ISD in economia
globala reflecta eforturile tarilor de a atrage capital strdin si incercdrile de a forta guvernele
sa adopte strategii de marketing. Pentru a atrage mai multe ISD, fiecare tara a implementat
diverse strategii de marketing, cum ar fi introducerea promovarii investitiilor prin infiintarea
de agentii pentru investitii (API). Ca urmare, este de preferat sa existe o intelegere clard a

modului in care abordarile de marketing sunt utilizate pentru a atrage investitii straine.

Marketingul se referd la o mare varietate de sectoare, iar intelegerea modului in care
marketingul afecteaza comertul atat in export cat si in import ne permite sa determinam
modul in care marketingul afecteaza gradul de deschidere a comertului. Sectorul comertului
international permite tarilor sa isi dezvolte pietele si sa achizitioneze bunuri si servicii care
altfel nu ar fi disponibile in tarile lor de origine. Prin urmare, multe tari folosesc diferite
abordari de marketing pentru a implementa, imbunatati si dezvolta noi activitdti de afaceri cu
scopul de a extinde comertul si de a obtine castiguri de pe urma acestora. Comertul
international se raporteaza la un set de reguli, reglementari si acorduri care reglementeaza
comertul si afacerile internationale. Activitatile comerciale pot diferi de la o tard la alta, de la
o regiune la alta. Comertul international a facut piata internd mai competitiva, ducand in cele
din urma la preturi mai competitive si la un produs cu costuri mai mici pentru consumator.
Tarile care au ca obiectiv incurajarea comertului international elaboreaza politici comerciale

de deschidere.
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ISD si deschiderea comertului sunt instrumente de dezvoltare in toate sectoarele,
inclusiv in turism, tarile putand promova turismul prin ISD si abordari de marketing legate de
comert. Teza de doctorat analizeaza econometric modul in care ISD si gradul de deschidere a
comertului influenteaza piata turismului in tdrile emergente asiatice si activitdtile de
marketing din sectorul turismului prin ISD si deschiderea comertului in Sri Lanka. Investitorii
straini pot ajuta o natiune sa atragd mai multi vizitatori strdini, contribuind la imbundtatirea
destinatiilor turistice si continuand sa dezvolte si sa stabileasca facilitati de infrastructura de
transport si cazare, cum ar fi drumuri, aeroporturi, hoteluri etc. in plus, politicile comerciale
au, de asemenea, un impact asupra industriei turismului. Comertul international este asociat
cu sectorul serviciilor, inclusiv cu turismul international. Acesta minimizeaza costul
tranzactiilor, promoveaza caldtoriile si atrage atentia consumatorilor din alte tari, crescand

astfel cererea de turism international.

Aceasta teza se concentreaza pe trei aspecte ale ISD. Primul aspect se refera la
caracterizarea relatiei dintre deschiderea comertului si ISD in economiile asiatice emergente.
Teza investigheazd, in al doilea rand, relatiile cauzale dintre deschiderea comertului si
intrarile de ISD in Romania si Sri Lanka. Pentru a atinge acest obiectiv, au fost analizate date
statistice din ambele tdri, rezultatele fiind comparate pentru a obtine o imagine clara a
relatiei dintre cele doud economii emergente. in al treilea rand, in cadrul tezei a fost analizat
modul in care activitatile de marketing afecteaza investitiile directe si deschiderea comertului

in tarile emergente asiatice.
2. intrebdrile cercetdrii

Motivatia studiului a plecat de la preocupdrile autoarei privind investitiile strdine
directe, comertul international si influenta activitatilor de marketing asupra ISD si a
deschiderii comertului in economiile de piatd emergente, dupd cum s-a discutat mai sus. in
conformitate cu contextul, cdutam sa raspundem la urmatoarele intrebari:

| Afecteaza deschiderea comertului fluxurile ISD in tdrile emergente asiatice? Care este
directia relatiei cauzale dintre deschiderea comertului si fluxurile ISD in aceste tari?

Il.  Are deschiderea comertului impact asupra fluxurilor ISD din Romania si Sri Lanka?
Care este directia relatiei cauzale dintre deschiderea comertului si fluxurile ISD din
Romania si Sri Lanka?

lIl.  Care este influenta activitatilor de marketing asupra ISD si a deschiderii comertului in
tarile emergente asiatice in ceea ce priveste piata turismului si care sunt activitatile de

marketing in sectorul turismului din Sri Lanka?
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Obiectivele cercetarii

Pe baza considerentelor, obiectivele-cheie ale cercetdrii pot fi descrise dupa cum
urmeaza:
| Examinarea legaturilor cauzale dintre deschiderea comertului si intrarile de ISD in
tarile emergente asiatice.
Il.  Examinarea legaturii cauzale dintre deschiderea comertului si intrarile de ISD, cu
accent pe Romania si Sri Lanka ca piete emergente.
lll.  Examinarea influentei activitatilor de marketing asupra ISD si deschiderea comertului
in tdrile emergente asiatice in ceea ce priveste piata turismului si identificarea
activitatilor de marketing in sectorul turismului prin ISD si deschiderea comertului in

Sri Lanka.
4. Structura tezei

Teza include o introducere si sapte capitole, lista surselor fiind utilizatda dupa cum
urmeaza:
Capitolul 1: Prezentare generald a investitiilor strdine directe si a deschiderii comertului in
economiile de piata emergente
Capitolul 2: Cadrul teoretic si empiric al investitiilor straine directe si al deschiderii
comertului
Capitolul 3: Legdturile cauzale dintre deschiderea comertului si investitiile straine directe pe
pietele emergente asiatice: un panel de date Granger. Analiza cauzalitatii
Capitolul 4: Legaturile cauzale dintre deschiderea comertului si investitiile straine directe in
Romania si Sri Lanka
Capitolul 5: Influenta marketingului asupra investitiilor straine directe si a gradului de
deschidere a comertului
Capitolul 6: Influenta activitdtilor de marketing asupra investitiilor directe si asupra gradului
de deschidere a comertului in economiile de piatd emergente

Capitolul 7: Concluzii generale
5. Concluziile cercetarii

5.1. Prezentarea generala a investitiilor straine directe si a deschiderii comertului in

economiile de piata emergente

Acest capitol include doua sectiuni. Prima sectiune oferd o imagine de ansamblu a ISD,

inclusiv subteme precum: termenul de investitie straina directd (ISD), tipuri de ISD, avantaje
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si dezavantaje ale ISD, tendintele ISD globale pe pietele emergente. A doua sectiune oferd o
imagine de ansamblu a deschiderii comertului, abordand si subteme precum tendintele
comertului international si deschiderea comertului in tarile emergente.

in prima sectiune, am explicat pe scurt sensul conceptelor de “investitie straina
directd” si ,deschidere comerciala”. Au fost identificat, apoi, modulin care ISD si deschiderea
comertului se comporta in economiile de piatd emergente. Multi cercetatori definesc ISD in
moduri diferite. Definitia comund a ISD este constientizarea globala in care un rezident al
unei natiuni acumuleaza actiuni sau actiuni pe termen lung intr-o companie cu sediul intr-o
alta natiune. Abordarea diferitelor tipuri de ISD a oferit fundamentul de baza al studiului
pentru a obtine o idee clara despre acestea. In cadrul studiului, au fost identificate trei tipuri
de ISD, clasificarea realizaandu-se pe baza directiei sale, intrarea pe piata / tinta si motivatiile
investiri.

Exista mai multe avantaje care decurg din ISD. Majoritatea factorilor de decizie
politicd, cercetatorilor si economistilor cred ca ISD pot influenta treptat cresterea economica
si cd acestea aduc beneficii natiunii gazda intr-o varietate de moduri. In cadrul studiului bazat
pe mai multe surse, am identificat aceste avantaje dupa cum urmeaza: stimularea cresterii
economice, dezvoltarea capitalului uman, furnizarea de tehnologie modernd, imbunatatirea si
extinderea activitdtilor din sectorul exporturilor, stabilitatea cursului de schimb, ,
imbundtdtirea nivelului de trai si crearea unei piete competitive. in acelasi timp, ISD pot
aduce si dezavantaje tarii, reprezintand o piedica in calea investitiilor interne, putand creste
riscul de schimbare politica, putand antrena costul mai mare al produselor, viabilitatea
economica si lipsa unui raspuns pozitiv.

Dezvoltarea relatiilor internationale prin ISD reprezintda o componenta critica a
procesului de globalizare. Tadrile dezvoltate, in curs de dezvoltare si emergente, au
implementat reforme economice, au introdus noi politici si au extins activitatile de marketing
in ultimii ani pentru a-si restructura economiile si pentru a-si incuraja si a atrage mai mult
ISD. Atunci cand examinam ISD la nivel global, regional si national, constatdm ca ISD au un
model de fluctuatie cauzat de schimbarile in factorii economici, politici si sociali determinanti
ai ISD. O serie de factori influenteaza ISD, inclusiv factorii economici (deschiderea comertului,
PIB-ul, facilitatile de infrastructura, cursul de schimb, inflatia, educatia etc.) si factorii
institutionali (stabilitatea politicd, coruptia, stabilitatea guvernamentald, statul de drept etc.).
in plus, situatia politicd internationald, situatia financiara globald si factorii sociali si culturali
influenteaza, de asemenea, ISD. Ca urmare a influentei tuturor acestor factori, ISD au o

tendinta fluctuanta si dinamica.
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Din 1996 panain 2000, ISD la nivel mondial a cunoscut o tendinta de crestere dupa un
anumit tipar. Cercetatorii indica faptul cd acest lucru se datoreaza faptului ca multe tari si-au
deschis economiile dupd 1990. in ceea ce priveste tendintele globale, térile emergente si in
curs de dezvoltare au urmat, de asemenea, un model in crestere al ISD. Acest lucru se
datoreaza faptului ca multe tdri emergente si in curs de dezvoltare au adoptat politici de
deschidere a economiilor lor cdtre exterior si politici comerciale revizuite. Studiile arata ca
economiile emergente asiatice au o pondere relativ mai mare a economiei globale decat alte
economii emergente. Dupd cum stiu majoritatea investitorilor strdini, Asia este o regiune
geografica importantd, cu resurse naturale si o importanta forta de munca si reprezinta o
zona atractivda pentru tranzactiile internationale precum activitatile de investitii
internationale, economiile emergente asiatice reprezentand un loc atractiv pentru investitorii
strdini. Asia este principalul receptor de ISD din lume, reprezentand aproape 30% din intrdrile
globale de ISD. in regiunea Asia-Pacific, Singapore, China, Republica Coreea, Malaezia Si
Vietnam sunt considerate cele mai importante tari ISD din lume, iar India este considerata
principalul beneficiar al ISD in Asia de Sud.

in cea de-a doua parte a lucrdrii, am examinat pe scurt conceptul de deschidere a
comertului, tendintele comertului international si deschiderea comertului in economiile de
piata emergente. Multi oameni de stiinta cred ca implicarea in procesul globalizdrii, cu tot
ceea ce reprezintd ea, are ca principal mijloc de realizare comertul international. Ca urmare,
multe tari implicate in comertul international au decis sd-si deschidda economiile. Este
general acceptat faptul ca economiile deschise se dezvolta mai repede decat economiile
inchise. Nicio tard nu poate atinge obiective de dezvoltare ridicate decat daca este legata de
sistemul comercial mondial. Exista numeroase definitii ale deschiderii comertului. Raportul
dintre suma dintre totalul bunurilor si serviciilor exportate si totalul bunurilor si serviciilor
importate si PIB-ul este utilizat in mod obisnuit pentru a masura deschiderea comertului.
Deschiderea comertului este utilizata ca un factor major al cresterii PIB-ului, precum si al ISD.
Din acest punct de vedere, deschiderea comertului si ISD sunt legate intre ele. Comertul
mondial are un model fluctuant. Acesta a afectat crizele economice, financiare, de sanatate si
energetice nationale si internationale. De asemenea, comertul mondial a inregistrat un declin
pe madsura ce influenta crizei economice asiatice (1997-1998), criza economicd globala
(2008) si pandemia de COVID-19 au afectat economia globala.

Economiile emergente si in curs de dezvoltare acordd mai multd atentie obtinerii de
beneficii din comertul international. in general, economiile emergente se confruntd cu o

crestere economica rapidd din cauza nivelului redus al salariilor si a sustinerii din partea
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guvernelor care ofera producatorilor o sursa de productie cu costuri reduse. Majoritatea
tarilor asiatice si-au deschis economiile, extinzand activitatile sectorului comercial.
Economiile emergente asiatice isi schimbd, de asemenea, politicile comerciale pentru a
obtine beneficii. Astfel, acestea au semnat o serie de acorduri comerciale pentru a-si extinde
activitatile din sectorul comercial. In cadrul lucr&rii, am identificat primele zece tari cu cel mai
mare indice de deschidere a comertului din lume si Asia. Printre economiile emergente si in
curs de dezvoltare, Singapore, Vietnam si Malaezia rdman tdri cu un indice ridicat de
deschidere a comertului.

Acest capitol ofera fundamentul de baza pentru studiu. ISD in economiile emergente
asiatice sunt in crestere, iar deschiderea comertului se extinde, de asemenea, cu influenta

mai multor procese interne si internationale si cu influenta marketingului.

5.2. Cadrul teoretic si empiric al investitiilor straine directe si al deschiderii

comertului

Ca o consecinta a importantei tot mai mari a ISD, au fost elaborate numeroase teorii
centrate pe identificarea variabilelor care au impact asupra ISD. Teoriile ISD sunt
prezentate in mai multe studii. Potrivit unor cercetdtori, nu exista o teorie specifica a ISD.
Agarwal (1980) a stabilit cea mai comuna clasificare a ISD ca piata a concurentei perfecte
bazatda pe teorii ISD si piata de concurenta imperfecta bazata pe teorii ISD. Aceasta
clasificare este folosita de multi cercetatori, cum ar fi (Denisia, 2010; Haibouda et al., 2021;
Moosa, 2015). In cadrul studiului, am urmarit teoriile care au recunoscut, in esents, factorii
determinanti cheie ai ISD.

in conformitate cu teoriile ISD ale pietei concurentei perfecte am abordat trei teorii,
si anume: ratele diferentiale ale teoriei returnarii, teoria diversificdrii portofoliului,
dimensiunea pietei si teoria productiei. Teoriile ISD bazate pe piete imperfecte prezentate
in teoria perfectda a pietei concurentiale nu fac presupuneri specifice cu privire la
imperfectiunile pietei sau la disfunctionalitdtile pietei. Multe concepte ISD se bazeaza pe
imperfectiunile pietei. Paradigmele emergente studiate in profunzime pe pietele imperfecte
includ teoria organizarii institutionale, teoria internalizarii, teoria locatiei, teoria ciclului de
produs si teoria oligopolului. Se considera ca multi factori determinanti ai ISD se bazeaza pe
teoria si ipoteza locatiei, precum si pe teoria eclecticd sau ipoteza conceptuala a paradigma
eclectica. Acestea sunt considerate doud dintre cele mai importante teorii privind pietele
imperfecte.

Urmatoarea sectiune consta intr-o analiza sistematica a diferitelor puncte de vedere

ale diferitilor cercetdtori cu privire la factorii determinanti ai ISD in ceea ce priveste
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deschiderea comertului si alti factori potentiali ai ISD, cum ar fi dimensiunea pietei,
infrastructura, indicatorii guvernamentali, rata inflatiei, cursul de schimb si capitalul uman.
Multe studii, inclusiv analizele transnationale au examinat factorii care afecteaza ISD.
Analizele din cadrul tezei s-au concentrat pe factorii ISD din 2000 pana la sfarsitul anului
2021. Conform rezumatului studiilor, impactul deschiderii comertului asupra ISD este mixt,
dar puternic inclinat spre un efect pozitiv semnificativ, dar, in unele cazuri, este negativ sau
chiar nesemnificativ. Acesta a indicat cd, atunci cand tarile deschid sectorul comercial
pentru economia globala, acesta ar putea creste intrdrile de ISD in tari. Multe tari au pus in
aplicare politici comerciale cu usile deschise, au redus barierele comerciale si au
implementat alte masuri pentru a atrage mai multe ISD.

Examinand factorii determinanti ai ISD si modul in care acestia se raporteaza la ISD,
studiul a constatat, de asemenea, ca variabilele de control sunt utile pentru a fi utilizate
impreuna cu variabila principala din modelul de regresie. Acest capitol s-a axat, de

asemenea, pe identificarea lacunelor din literatura de specialitate.

5.3. Legaturile cauzale dintre deschiderea comertului si investitiile straine directe pe

pietele emergente asiatice: o analiza Granger a panelului de date

in cadrul acestui capitol am examinat legitura de cauzalitate dintre deschiderea
comerciald si FDI in tdrile emergente asiatice in perioada 1996-2019. Modelul a fost, de
asemenea, extins prin includerea diferitelor tipuri de variabile de control: dimensiunea pietei,
infrastructura, stabilitatea macroeconomica si variabilele "ASIA" si "GLOBAL", care reprezintd
variabile economice si financiare de urgenta specifice pentru criza financiara asiatica din
1998 si criza financiara globala din 2008.

Proportia unui sector in productia totald a tdrii important pentru comertul
international este definitd in mod obisnuit ca deschidere a comertului. in era globaliz&rii,
activitatile comerciale internationale au un impact direct si indirect asupra multor sectoare
economice din intreaga lume. Exporturile si importurile sunt cele douad activitati principale ale
comertului international. Guvernele se straduiesc sd isi deschida sectoarele comerciale catre
restul lumii pentru a se ajunge la o dezvoltare economicd mai mare prin punerea in aplicare a
unei varietdti de politici cu usile deschise, integrarea comertului si activitdti de promovare a
comertului. Teoretic, deschiderea comertului poate afecta in mod pozitiv, negativ sau
nesemnificativ intrdrile de ISD, in functie de orientarea investitiilor. Cercetdrile anterioare
indica faptul ca deschiderea comertului are un impact mixt asupra ISD in diferite regiuni si
economii. Mai multi cercetatori au identificat deschiderea comertului sau liberalizarea

comertului ca fiind cauza a dus la cresterea intrdrilor de ISD. Prin urmare, este necesar sa se
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investigheze legdtura de cauzalitate dintre aceste doua variabile in economiile emergente
asiatice.

in cadrul analizei, am utilizat diverse teste econometrice, cum ar fi testele de
multicoliniaritate, care sunt utilizate pentru a evita o relatie liniara intre variabilele explicative
si pentru a selecta variabila explicativa adecvatd in modelul de regresie. Am folosit testarea
dependentei sectiunii transversale pentru a selecta testul de stationare corespunzator si apoi
am folosit teste de statie de prima generatie (LLC si IPS) si de a doua generatie (Pesaran
CADF), teste de selectie a lag-urilor, Pedroni (pe baza Engle-Granger) si teste de cointegrare
Kao pentru a vedea daca a fost depdsita o relatie pe termen lung, in cele din urma, am folosit
testul PMG-ARDL pentru a gasi impactul variabilelor principale si de control asupra intrarilor
pe termen scurt si lung de ISD. Pentru a verifica directia asocierii dintre factorul determinant
principal si afluxul de ISD, am folosit testul de cauzalitate (Dumitrescu-Hurlin).

Dupa cum explica prima ipotezd, conform rezultatelor modelului PMG-ARDL, o
crestere a deschiderii comertului atrage mai multe ISD in economiile emergente asiatice pe
termen lung. Coeficientul estimat de 0,0047 arata cd, atunci cand deschiderea schimburilor
comerciale (TOP) in economiile emergente asiatice creste cu 1%, intrdrile de ISD cresc cu
aproximativ 0,47%. Economiile emergente asiatice arata ca deschiderea activitatilor
comerciale ajuta la atragerea investitorilor straini in regiune. Printre tdrile esantion din
perioada anilor 1990, unele tari au implementat strategii de marketing de extindere a
exporturilor, iar alte tari au creat institutii comerciale si strategii de marketing de diversificare
a exporturilor, folosind agentii de promovare a investitiilor si organizatii de promovare a
comertului. Atat API-urile, cat si Organizatii de Promovare a Comertului TOP-urile sunt
principalele abordari guvernamentale de marketing care implementeaza activitdti de
marketing.

Cu toate acestea, in comparatie cu ceilalti factori determinanti luati in considerare in
analiza, efectele deschiderii schimburilor comerciale asupra ISD in tdrile emergente asiatice
sunt foarte scazute pe parcursul intregii perioade. Pe termen scurt, insd, ipoteza este
respinsa deoarece deschiderea comertului este nesemnificativd. Coeficientul de 0,0049
inseamna cd atunci cand deschiderea comertului in economiile emergente asiatice creste cu
1%, intrdrile de ISD cresc cu aproximativ 0,49%. S-a constat relatia pozitiva preconizata, dupa
cum s-a mentionat in majoritatea analizei literaturii de specialitate, dar deschiderea
comertului nu a contribuit la variatia intrarilor de ISD in térile emergente asiatice. in general,

multe tari au pus in aplicare strategii de marketing legate de comert menite sa atraga intrdri

10



? Universitatea

| 1| I

de ISD pe termen lung, mai degraba decat intrdri de ISD pe termen scurt, in special politici
comerciale pe termen lung, iar procesul necesita mult timp.

Dupa cum explica a doua ipotezd, deschiderea comertului genereaza intrdri de ISD pe
pietele emergente asiatice. Conform testului de cauzalitate Dumitrescu-Hurlin Granger,
economiile emergente asiatice au o relatie cauzala unidirectionald intre doua variabile.
Deschiderea comertului duce la ISD.

Primul obiectiv a fost atins prin confirmarea ambelor ipoteze. in plus, am utilizat
variabilele potentiale ca variabile de control in acest studiu. Strategiile de marketing au un
impact asupra tuturor acestor variabile, inclusiv dimensiunea pietei, stabilitatea
macroeconomicd, infrastructura si crizele regionale si globale. Cresterea PIB-ului, care este
influentatd de activitatile de pe piata financiard, precum si de deciziile de marketing, cum ar fi
produs, preturi, promovare, vanzdri, generarea de venituri etc., are un impact semnificativ
asupra productiei totale si asupra procesului de alocare a resurselor. Marketingul a avut un
impact asupra PIB-ului la nivel macro. In ceea ce priveste ISD, cu cat piata este mai mare, cu
atat este mai mare atractia investitiilor strdine. Rezultatele au indicat ca economiile
emergente asiatice atrag mai multe ISD datorita dimensiunii lor de piata. Coeficientul pe
termen lung al PIB este estimat la 0,1399. Intrdrile de ISD au crescut cu aproximativ 14%, pe
mdsura ce au crescut dimensiunea pietei cu 1%. Rezultatele au demonstrat faptul ca politicile
orientate spre piata puse in aplicare in tdrile emergente asiatice sunt eficace in atragerea
investitiilor strdine in regiune. Infrastructura, masurata prin numarul de telefoane mobile, a
crescut, de asemenea, intrarile de ISD.

Multe tari si-au intensificat eforturile de marketing privind infrastructura de
telecomunicatii. Dezvoltarea infrastructurii de telecomunicatii este esentiala pentru
atragerea ISD. Aceasta favorizeaza integrarea globala in regiune. promovarea climatului
investitional si conectarea investitorilor strdini la sistemul economic national. Avand in
vedere faptul cd descriu cel mai bine o gama largd de activitati, este imposibil ca acesti factori
determinanti ai ISD sa actioneze in mod izolat. Conform teoriei ISD Dunnings, deciziile ISD
care urmaresc eficienta se refera in primul rand la facilitati mai bune de infrastructura in
destinatia de investitii. Infrastructura de telecomunicatii de mare viteza reduce costul
transferului de informatii si este profitabila pentru investitori. in plus, rezultatele au ar&tat c3
inflatia si criza financiard asiatica au condus la o scadere a intrarilor de ISD in economiile
emergente asiatice pe tot parcursul perioadei.

Asa cum s-a constat in cadrul cercetdrii, deschiderea comertului in tdrile emergente

asiatice este suficient de semnificativa pentru a explica intrarile de ISD. Aceasta este in
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favoarea promovdrii unor politici comerciale deschise solide in ceea ce priveste imbundtatirea
climatului de investitii al fiecdrei tdri si incurajarea mai multor ISD pe termen scurt si lung.
Tarile pot incuraja deschiderea comertului prin utilizarea diferitelor strategii de marketing si
activitati de marketing. Tarile emergente asiatice ar trebui sa incurajeze fluxul de investitori
straini, in special prin promovarea exportului de bunuri si servicii. Aceste tari pot imbunatati
calitatea zonele de prelucrare a exporturilor (EPZ)-urilor si isi pot extinde activitatile de
marketing prin construirea imaginii unei tari printr-un climat de export, astfel incat
investitorii sa poatd obtine mai multe profituri. in mod specific, reducerea barierelor
comerciale, stabilirea unor modalitati simple prin care sistemele de prelucrare a
documentelor sa investeasca in tara gazdd, controlul de la distanta al activitdtilor comerciale,
ar putea contribui la imbundtétirea climatului investitional specific. In plus, térile emergente
asiatice pot extinde activitatile organizatiilor de promovare a comertului.

in plus, cercetdrile din cadrul acestei parti a tezei au demonstrat c& doar deschiderea
comertului este insuficienta pentru a atrage ISD fara alti factori determinanti. Prin urmare,
fiecare tard ar trebui sd se concentreze, de asemenea, pe punerea in aplicare a politicilor
privind ISD orientate spre piatd, pe imbundtatirea infrastructurii, pe mentinerea unei situatii
macroeconomice stabile si pe pregdtirea pentru o eventuald criza regionala sau globala cu
care s-ar putea confrunta.

Plecand de la considerentul conform cdaruia nu exista date statistice suficiente pentru
anumite tari, unele piete emergente asiatice au fost excluse din sondaj. Intervalul de timp
ales pentru studiu a fost stabilit tinindu-se cont de faptul ca unii dintre ceilalti factori
determinanti nu au fost disponibili in majoritatea tarilor inainte de 1996, ceea ce poate
constitui o limitare a analizei. Studiul recomanda ca cercetarile viitoare sa prelungeasca
perioada de dupa pandemia de COVID-19 si sd includa potentiale variabile care influenteaza
intrarile de ISD. De asemenea, viitorii cercetatori pot investiga modul in care deschiderea
comertului in anumite sectoare, cum ar fi productia, serviciile si agricultura, afecteaza

intrarile de ISD in economiile emergente asiatice.

5.4. Legadturile cauzale dintre deschiderea comertului si investitiile straine directe in

Romania si Sri Lanka

Cel de-al doilea obiectiv de cercetare al capitolului patru este de a studia separat
relatiile cauzale dintre comertul deschis si fluxurile ISD din Romania si Sri Lanka, realizandu-
se ulterior o comparare a rezultatelor studiului pentru a intelege mai bine modul in care
deschiderea comertului afecteaza fluxurile ISD in fiecare tara avutd in vedere. Ambele tdri

sunt incluse in Indicele pietelor emergente. Testul ARDL si Testul de cauzalitate Pairwise
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Granger au fost utilizate pentru a obtine rezultatele care raspund principalelor obiective ale
cercetarii. Variabila explicata in analiza regresiei multiple a fost ISD pe cap de locuitor.
Deschiderea comertului a fost utilizata ca variabila explicativda primard, impreuna cu
dimensiunea pietei, stabilitatea macroeconomica (mdsurata prin cursul de schimb si inflatie)
si capitalul uman (determinat de educatia fortei de munca). De-a lungul timpului, intrarile de
ISD in Romania pe cap de locuitor au avut un impact semnificativ din punct de vedere
statistic in ambele perioade. Cu toate acestea, deschiderea comertului influenteaza negativ
intrarile de ISD pe cap de locuitor.

Aceste concluzii indica faptul ca deschiderea economiei Romaniei ar putea fi
ineficienta in atragerea ISD in comparatie cu tdrile concurente. Deschiderea comertului poate
avea o varietate de efecte asupra ISD, avand potentialul de a avea atat un impact pozitiv, cat
si unul negativ asupra ISD. In plus, s-a demonstrat cd deschiderea schimburilor comerciale
are un impact neglijabil asupra ISD. Conform testului de cauzalitate Pairwise Granger existd o
cauzalitate unidirectionala.

Mai mult, in Romania, s-a constatat cd educatia este o variabila independenta
semnificativa din punct de vedere statistic. PIB-ul, cursul de schimb si inflatia nu sunt
semnificative. S-a constatat ca aceste variabile nu au niciun efect asupra ISD pe termen lung
din Romania. PIB-ul are o relatie mixtd pe termen scurt. LGDP are un impact pozitiv si
semnificativ din punct de vedere statistic asupra decalajului fluxului ISD (0). Cu toate acestea,
contrar teoriei principale, impactul recesiunii LGDP asupra fluxurilor ISD in timpul decalajului
(1) este negativ si semnificativ din punct de vedere statistic. Acest lucru se poate intampla
atunci cand regimul politic se schimba intr-o perioada scurta de timp. Odata cu intarzierea (1),
cursul de schimb a crescut ISD. Amortizarea monedei implica faptul ca capitalul strain se afla
in active interne si, prin urmare, ISD este in crestere. Avand in vedere posibila instabilitate,
inflatia influenteaza pozitiv ISD.

Dupa cum se specificd in prima ipotezd, deschiderea comertului este pozitiva, dar este
nesemnificativa din punct de vedere statistic, respingandu-se, astfel, prima ipoteza. Acest
lucru indica faptul cd deschiderea comertului poate fi neproductiva in ceea ce priveste ISD in
Sri Lanka. Cu toate acestea, pe termen scurt, o mai mare deschidere comerciala incurajeaza
investitorii straini. Pentru a verifica a doua ipotezd, a fost folosit rezultatul cauzalitatii lui
Granger. Acceptand a doua ipotezd, rezultatele demonstreaza ca Sri Lanka are o relatie
unidirectionala in care directia cauzalitdtii trece de la deschiderea comertului la ISD.

in plus, analiza datelor statistice din Sri Lanka a relevat faptul c& PIB-ul, inflatia si

educatia au influentat ISD in ambele perioade, in timp ce variabilele cursului de schimb sunt
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neglijabile. in comparatie cu rezultatele din ambele economii emergente, dupa cum au indicat
rezultatele testului ARDL, deschiderea comertului a avut un impact negativ asupra intrdrilor
de ISD in Romania. Acest lucru indica faptul ca deschiderea comertului poate fi neproductiva
in ceea ce priveste ISD, in special in comparatie cu concurentii mondiali. in Romania,
importurile depasesc numadrul exporturilor, iar alti factori determinanti ai ISD sunt luati in
considerare mai degraba decat sectorul comercial. Cu toate acestea, intrarile de ISD din
Romania se afld pe un trend ascendent. in SEE, economia romaneasc este o tard cu crestere
ridicata. Acestea au pus in aplicare multe politici pentru a atrage ISD, cum ar fi, de exemplu,
faptul ¢ in 2005 Romania a introdus un nou sistem fiscal. in 2007, Romania a devenit
membra a Uniunii Europene (Nistor, 2014). Cu toate acestea, ISD este determinata nu numai
de variabilele deschiderii comertului. Aceste rezultate din Romania demonstreaza ca ISD sunt
afectate si de alti potentiali factori determinanti ai ISD, in special de mdrimea pietei, care este
proportionala cu PIB-ul. O fortd de munca educata are, de asemenea, un impact semnificativ
asupra atragerii mai multor ISD in tara.

Intrarile de ISD sunt in crestere in Sri Lanka, fiind apreciate ca foarte importante
pentru economie n ultimele decenii. Cu toate acestea, Sri Lanka nu a reusit sa mentina un
echilibru intre exporturi si importuri. Timp de mai multe decenii, Sri Lanka s-a confruntat cu
un deficit comercial. Guvernele din Sri Lanka nu au acordat prioritate deschiderii comertului
ca predictor pe termen lung al ISD. Acestea au pus in aplicare unele politici orientate spre
comert pentru perioada scurta si, in functie de schimbarile din guverne, cadrele de politica s-
au schimbat. Acest lucru a determinat, de asemenea, un nivel scazut de atractivitate a ISD in
tara.

in Sri Lanka, ca si Romania, dimensiunea pietei reprezintd un factor determinant critic.
Asa cum rezultd din concluziile analizei, niciuna dintre natiuni nu prioritizeaza deschiderea
comertului ca un posibil predictor al ISD. Cu toate acestea, ambele tdri au acordat mai multa
atentie atragerii ISD. In plus, rezultatele au indicat c& natura ISD variaza in functie de tard,
deoarece o forta de munca educata incurajeaza intrdrile de ISD. Aceasta presupunea cd
lucrdtorii bine educati s-ar putea adapta cu usurinta la invdtarea noilor tehnologii si ar putea
atrage mai multe intrari de capital in Romania. Cu toate acestea, in cazul Sri Lanka, mai multi
investitori strdini sunt interesati de forta de munca necalificata. Cand creste nivelul de
educatie al fortei de muncd inseamna ca au niste conditii in ceea ce priveste salariile,
stimulentele etc. Dacd forta de munca necalificata este ieftind, atunci investitorii strdini

prefera sd investeasca in acest tip de climat investitional.
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Conform analizei datelor pentru economia ambelor tdri este de preferat sa se
incurajeze deschiderea semnificativd a comertului, sa se imbunatdteascd in continuare
mediul de investitii si s se dezvolte comertul international. in plus, se recomanda incurajarea
gandirii inovatoare siimbunatdtirea infrastructurii pentru a stimula ISD.

Principala limitd a cercetarii consta in faptul ca lasa la o parte variabile cruciale care
explica variatia intrarilor de ISD. Am omis unele dintre cele mai importante variabile
economice, cum ar fi impozitarea, ratele salariale, disponibilitatea resurselor naturale si
variabilele institutionale. Parametrii care trebuie estimati cresc pe mdsura ce observatiile
scad, iar regresorii cu valori intarziate cresc, rezultand un mesaj de eroare care indica un
numdr insuficient de observatii sau o matrice aproape singulard, precum si indisponibilitatea
datelor in unele dintre cele douad tdri. Studiile viitoare ar trebui, de asemenea, sd utilizeze mai

multe variabile care au un impact asupra ISD pentru a oferi un rezultat mai concludent.

5.5 Influenta marketingului asupra investitiilor strdine directe si asupra deschiderii

comertului

Acest capitol analizeaza influenta marketingului asupra ISD si asupra deschiderii
comertului. Pentru a intelege modul in care ISD sunt legate de marketing, am identificat pe
scurt influenta marketingului asupra ISD folosind subteme precum comportamentul
investitorilor, variabilele de marketing pentru a atrage ISD si promovarea investitiilor cu
agentiile de promovare a investitiilor (API). Pentru a intelege modul in care deschiderea
comertului este legatd de marketing, am examinat pe scurt legatura dintre marketing si
deschiderea comertului avand luand in considerare implicarea organizatiilor de promovare a
comertului (OPC).

O abordare de marketing poate contribui semnificativ la atragerea ISD in orice tara. in
ultimele decenii, multe guverne au acordat o atentie sporita atragerii de ISD folosind diverse
aborddri de marketing. Gestionarea unei asemenea abordari la nivel national este necesara
pentru a realiza progresul economic la rate ridicate. Din punct de vedere al marketingului,
investitorii strdini caldtoresc intr-o tara gazda nu pentru ca autoritdtile ofera un mediu
investitional bun, ci pentru beneficiile reale ale mediului de investitii respectiv.

Guvernul trebuie sa inteleagd asteptarile investitorilor si sa elaboreze politici adecvate
care sd le iain considerare. Relevanta tot mai mare a ISD in sistemele economice nationale si
globale reflecta eforturile tarilor de a atrage investitii strdine si de a impulsiona guvernele sa
adopte aborddri de marketing. Pentru a atrage mai multe investitii, tdrile au avut in vedere o

varietate de abordari de marketing, cum ar fi: intelegerea comportamentului investitorilor,
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identificarea variabilelor de marketing pentru a atrage investitori strdini, introducerea

promovarii investitiilor si promovarea investitiilor prin stabilirea de API.
5.5.1 Influenta marketingului asupra ISD

Comportamentul investitorilor poate fi caracterizat in principal prin doua aspecte,
respectiv prin faptul ca investitorii sunt si consumatori si prin specificitatea procesului
decizional al investitorilor. Temele consumatorilor si comportamentul consumatorilor sunt
discutate pe scara larga in marketing. Pentru a atrage capital international intr-o tara sau
regiune, managementul trebuie sd acorde prioritate investitiilor, acest lucru fiind critic in

marketing.
e (Comportamentul investitorilor
— Investitorii in calitate de consumatori

Investitorii straini incearca sd-si extinda productia la nivel global, la fel cum
consumatorii traditionali cauta produse sau servicii care sd raspunda nevoilor lor. Acestea
identifica si potrivesc numeroase pozitii potentiale de investitii folosind un set de cerinte
pentru a decide care pozitie este cel mai bine adaptata pentru a-si indeplini obiectivele.
Acesta este motivul pentru care guvernele si factorii de decizie politica trebuie sa inceapa sa
se gandeascd la investitorii strdini ca la consumatori. De fapt, intelegerea modului in care
consumatorii se comportd in deciziile lor de cumpdrare poate ajuta intreprinderile sa-si
imbundtateasca strategiile de marketing. In acest scop, pentru a atrage mai multi investitori
straini in tara prin strategii de marketing eficiente, guvernul trebuie sa inceapa sa se
gandeasca la investitori ca consumatori.

— Procesul decizional al investitorilor

Identificarea modului in care tdrile ar putea contribui la oferirea unui climat
investitional optim este importanta pentru investitorii strdini in procesul decizional. Deciziile
investitorilor variaza in functie de motivatiile lor si de situatia planurilor lor de investitii.
Examinarea motivelor care determina investitorii sa capitalizeze intr-o altd regiune sau tara
este foarte importanta, fiind identificata ca ISD care cautd pe piatd, ISD care cauta resurse,
ISD strategice care cauta active si ISD care cauta eficientd. Aceste patru motivatii ale
procesului decizional al ISD sunt explicate de teoria eclectica a lui Dunning. Cu toate acestea,
un investitor poate avea mai multe motive de investitii, acestea fiind integrate si
interconectate intre ele.

Procesul decizional se desfasoara pe parcursul a cinci etape, respectiv: identificarea

problemelor, cdutarea informatiilor, evaluarea alternativd, alegerea (locatia pentru investitie)
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si comportamentul post-investitie. Prima etapa in luarea unei decizii este aceea de a
recunoaste dificultatile cu care se confrunta atunci cand investesc intr-o alta tara. Al doilea
pas in luarea unei decizii este acela de cautare de informatii, investitorii trebuind sa analizeze
toate oportunitatile de investitii posibile pentru a reduce erorile de decizie in investitii. Al
treilea pas in luarea unei decizii este evaluarea alternativelor,dupa identificarea posibilelor
locatii de investitii, si evaluarea alternativelor. A patra etapa in luarea unei decizii este
reprezentatd de alegerea propriu-zisd, investitorul selectand cea mai buna locatie de
investitie dintre alternative. Etapa finala este reprezentata de comportamentul post-
investitie. In general, investitorii strdini urmaresc aceste procese de marketing atunci cand

selecteaza destinatii de investitii.
e Variabile de marketing pentru atragerea de investitii straine directe

Numerosi cercetdtori folosesc strategiile de produs, de stabilire a preturilor, de
distributie si de promovare ca variabile de marketing. In ciuda faptului c teoretic variabilele
de marketing ar trebui analizate discutate separat (Cuong), nu existd posibilitatea practica de
a realiza asemena analize bazate pe variabilele de marketing. in conformitate rezultatele
studiilor privind atragerea de ISD realizate de unii cercetatori, variabilele de marketing sunt
semnificative. Coung a identificat si analizat influenta a cinci variabile de marketing care sau
fost utilizate intr-o cercetare realizatd in Vietnam - produsul, pozitionarea, publicul tinta,
distributia si comunicarea domeniului de aplicare. In general, aceste variabile de marketing
sunt supuse mediului de marketing intern si extern.

— Produsul

Conform teoriei moderne de marketing, consumatorii cumpdra un produs nu numai
datorita calitatii percepute, ci si datoritd beneficiilor percepute ale produsului. Cand discutam
despre rezultate ca o variabild de marketing pentru atragerea ISD, ne referim fie la rezultat ca
un beneficiu politic sau la rezultat ca beneficiu pentru climatul de investitii.

Pentru a atrage ISD, expertii in politici guvernamentale ar trebui sd se concentreze
mai mult pe crearea unui climat de investitii de inalta calitate.

— Pozitionarea

Pozitionarea este o variabila de marketing de baza care atrage ISD. Pozitionarea are
legdtura cu perceptia pe care clientii o au despre produs. Pentru a realiza o pozitionare
eficientd, guvernele trebuie sd inteleagd in mod obiectiv punctele forte si punctele slabe ale
actiunilor sale in comparatie cu statele vecine si sd stabileasca o directie realistd in care tdrile

pot caldtori pentru a-si stimula semnificativ mediul de investitii in mintea investitorilor.
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— Publicul tinta

Poate fi clasificat in functie de tipul de companie (corporatie multinationala sau
corporatie non-multinationald) sau de strategia lor de marketing (de exemplu, cea nationala
orientatd spre piata internationald). Aceasta variabila de marketing poate fi utilizata de orice
firma de investitii pentru a clasifica tipul de companie de investitii.

— Distributia

Procesul si locatia in care clientii pot cumpdra produsul constituie "domeniul de
aplicare al distributiei" in marketing. in ceea ce priveste importul de ISD, spatiul de distributie
trebuie recunoscut. Investitorii strdini isi pot inregistra companiile de investitii intr-o
varietate de moduri, inclusiv la nivel national si de afaceri. Aceasta este determinata de
valoarea investitiilor si de sectorul industrial.

— Comunicarea privind domeniul de aplicare

Dupa clasificarea companiilor de investitii, guvernul ar trebui sa puna in aplicare unele
programe de atragere a investitorilor, ca o variabila de marketing pentru ISD. Aceasta este,
de asemenea, o parte a creerii unui climat bun de investitii. In acest sens, multe t&ri
infiinteaza agentii de promovare a investitiilor pentru a atrage mai multe ISD.

in cele din urma, putem identifica aceste cinci variabile de marketing care ajuti la
atragerea ISD. Toate aceste variabile sunt utile in crearea, imbundtdtirea si dezvoltarea
climatului investitional din tard. Toate aceste variabile explicd aceleasi conditii pe care
Dunning le-a descris in motivele teoriei ISD a OLL. in plus, toate aceste variabile de marketing
sunt practic utilizate in agentiile de promovare a investitiilor din fiecare tard. Pentru a
intelege modul in care functioneaza variabilele pentru atragerea ISD, cel mai bine este sa se

identifice in spatele promovarii investitiilor.

e Conceptul de promovare a investitiilor: o abordare de marketing pentru

atragerea investitiilor straine directe

Tarile, in special economiile emergente, sunt implicate activ in marketing prin activitati
de promovare a investitiilor pentru a incuraja ISD. Promovarea investitiilor este considerata
ca fiind una dintre cele mai importante abordari de marketing utilizate pentru atragerea I1SD
in ultimele decenii, acesta fiind motivul pentru care multe tari prefera sa introduca
promovarea investitilor ca o abordare de marketing pentru a atrage ISD. Promovarea
investitiilor este instrumentul specific strategiilor de marketing utilizate de sectorul public
pentru a incurajarea investitorilor straini. Este considerata o strategie de comunicare
guvernamentala cu investitorii strdini cu privire la contextul climatului investitional al tarii, cu

scopul de a convinge si de a ajuta astfel de investitori sa investeasca sau sd reinvesteasca in
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tara. in plus, promovarea investitiilor este explicata ca o serie de actiuni menite sd atragd, sa
dezvolte si sa mentina noi investitii interne si straine. Aceasta imbundtateste climatul de
investitii si potentialul de vanzari pentru investitorii privati. Aceasta include, de asemenea,
dezvoltarea unei reputatii ca destinatie atractiva de investitii.

Promovarea investitiilor este o activitate guvernamentald, care presupune implicarea
unor agentii de promovare a investitiilor (API) finantate de guvern, atat la nivel national, cat si
la nivel regional, care contribuie la atragerea de ISD. Crearea API a devenit o metoda de
marketing generala utilizata pe scara larga in promovarea planificatda a ISD in tdrile din
intreaga lume. Multe tdri creeaza API-uri care acopera multe sectoare/industrii cum ar fi
turismul, transportul, agricultura, tehnologia informatiei, prelucrarea alimentelor etc. Exista o
serie de clasificdri pentru a explica functile fundamentale ale promovarii investitiilor.
Clasificarea comunad se refera la grupuri de construire a imaginii, grupuri de generare a
investitiilor, grupuri de facilitare a investitiilor si grup de advocacy pentru politici.

Crearea de imagine: Construirea unei imagini pozitive cu privire la climatul investitional
poate atrage mai multe ISD, multe tdri straduindu-se sa atragd ISD prin diverse activitati de
marketing.

Crearea de imagine este menitd sd atraga investitori si faciliteze a afla mai multe
despre potentialul de afaceri al locatiei. In acest scop, API-urile se implicd in mod activ in
sectoare precum turismul, prelucrarea alimentelor, comunicarea, transportul, productia etc.,
API putand desfasura o multitudine de activitati. in general, putem identifica urmatoarele:

- Campanii de marketing si planuri de marketing

- Brosuri

- Promovarea mass-media

- Evenimente comune de comunicare si afaceri publice

- Site-ul web
Generarea de investitii: Generarea de investitii este definitd ca un contact direct cu
investitorii cu scopul a genera investitiile, prin oferirea de sansa de a face afaceri in
economia-gazdd. Exista activitati comune care sunt desfasurate de API-uri dupd cum
urmeaza:

- intalniri cu investitorii stréini

- Campanii de sensibilizare a publicului

- Interactiunea accentuata si afacerile publice
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Serviciul de investitii: Serviciul de investitii este apreciat ca o functie de baza de facilitare a
investitiilor, asistand potentialii investitori in timpul etapei de stabilire a tranzactiilor lor. In
aceastd functie, putem identificaurmatoarele actiuni:

- Accelerarea procesarii cererilor si permiselor

- Servicii de consiliere

- Cresterea vitezei cu care sunt procesate cererile si autorizatiile
Postinvestitie: Ulterior investitiei, economiile sunt preocupate pentru a pastra companiile
existente si a incuraja reinvestirea, ajutand investitorii sa depaseascad provocdrile cu care se
confrunta dupa faza initiala. In ceea ce priveste activitatile de ingrijire ulterioard, le putem
identifica dupa cum urmeaza:

- Monitorizarea progreselor inregistrate de proiectele de investitii

- Crearea, intretinerea si extinderea unei retele locale de aprovizionare

- Pastrarea si extinderea investitiilor
Promovarea politicilor: Promovarea politicilor reprezinta identificarea deficientelor in

climatul investitional si recomandarea de solutii guvernului. API incearcd sa ajusteze si sa

modifice un set de legj, reguli si politici care afecteaza climatul de investitii.
5.5.2 Influenta marketingului asupra deschiderii comertului

Putem caracteriza modul in care marketingul influenteaza deschiderea comertului
prin intelegerea modului in care acesta influenteaza comertul atat in ceea ce priveste export,
cat si in ceea ce priveste importul. Tarile pot utiliza comertul pentru a-si spori dimensiunea
pietei si pentru a extinde accesul la diverse produse care nu sunt disponibile in tarile lor de
origine. In acest sens, multe tari utilizeaza diverse aborddri de marketing pentru a pune in
aplicare, a imbundtati si a dezvolta noi activitati din sectorul comercial pentru a extinde
comertul si a obtine beneficii comerciale. Comertul international se defasoara fiind
reglementat de un set de reguli, regulamente si acorduri. Pentru a obtine castiguri mari la
export, guvernele introduc si pun in aplicare politici orientate spre export, diversificarea
exporturilor, activitati de promovare a sectorului de export, Zone de procesare de export-uri
si infiintarea de agentii de promovare a exporturilor, etc. in plus, tarile impun bariere
comerciale in sectorul importurilor, cum ar fi taxe mai mari, restrictii la import, contingente de
import, controale ale schimburilor valutare, licente etc.

Promovarea comertului este activitatea de marketing desfasurata de guvern pentru a
incuraja activitdtile comerciale. Multe tdri promoveaza comertul prin intermediul
organizatiilor de promovare a comertului (OPC), cum ar fi, de exemplu, organizatiile de

promovare a exporturilor. Prin promovarea si publicitatea produselor si serviciilor lor, OPC-
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urile pot ajuta, de asemenea, o tara sd-si sporeasca reputatia, credibilitatea si imaginea la
nivel global. Multe guverne incurajeaza pietele de export prin instrumente de dezvoltare
legate de marketing, deschiderea pietelor internationale si initiative de gestionare a
afacerilor.

Dupa cum se mentioneaza in capitolul privind ISD si deschiderea comertului, ambele
aspecte sunt influentate de diverse strategii de marketing, activitati si functii care sunt

gwstionate in principal de sectorul guvernamental.

5.5. Influenta activitatilor de marketing asupra investitiilor straine directe si asupra

deschiderii comertului in economiile de piata emergente

Acest capitol contine doua parti. In prima parte sunt examinate ISD si deschiderea
comertului pe piata turismului in tarile emergente asiatice prin utilizarea modelului PMG-
ARDL si a analizei cauzalititii Granger. in aceastd sectiune, au fost utilizate tehnici
econometrice pentru a examina modul in care ISD si deschiderea comertului afecteaza piata
turismului in tdrile emergente asiatice.

in partea a doua, au fost studiate activitatile de marketing din sectorul turismului prin
ISD si deschiderea comertului in Sri Lanka. In aceastd a doua sectiune, au fost identificate
activitatile de marketing din sectorul turismului prin ISD si deschiderea comertului in Sri
Lanka, deoarece datele nu erau disponibile pentru alte tari emergente asiatice din esantionul
selectat. Aceasta sectiune a utilizat analize descriptive bazatd pe surse secundare de

rapoarte guvernamentale din Sri Lanka.

5.6.1 Investitiile straine directe si deschiderea comertului in economiile emergente din

Asia

Turismul global s-a dezvoltat rapid si a atins cele mai inalte niveluri la sfarsitul anului
2019, constituind o sursd importantd de sustinere a dezvoltdrii economice. in cadrul acestei
parti a fost realizat un studiu care a inclus noua tdri asiatice emergente intr-un interval de
timp de 23 de ani (1996-2019). Variabila explicativa a modelului a fost "sosirea turistilor
internationali”, iar principalele noastre variabile independente au fost "deschiderea
comertului si ISD". Celelalte variabile independente au fost: rata de crestere a PIB-ului,
inflatia, abonamentele la telefoane mobile si criza financiara globala din 2008. Conform
rezultatelor estimarii PMG-ARDL, ISD interioard, deschiderea comertului, rata de crestere a
PIB-ului, inflatia si variabilele abonamentelor de telefonie mobila au avut o semnificatie pe
termen lung in explicarea turismului, in timp ce variabila crizei financiare globale nu a explicat

numarul de sosiri. O crestere a coeficientului de crestere a PIB-ului (PIB) a atras mai multi
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turisti internationali (LTOU) in tdrile emergente asiatice, in timp ce o crestere a inflatiei (INF) a
redus sosirile pe termen scurt. In plus, constatdrile au sugerat cd alte variabile nu au fost
semnificative la niciun nivel de importanta.

Putem concluziona ca intrarile de ISD si deschiderea comertului sunt elemente
esentiale ca instrumente de dezvoltare in sectorul turismului. Din cercetarea realilzata a
reiesit ca exista o relatie unidirectionald intre fluxurile de ISD si sosirile din turism,
cauzalitatea decurgand din turism in ISD. in plus, rezultatele testului de cauzalitate au
sugerat existenta unor legdturi bidirectionale intre turism si deschiderea comertului pe
pietele emergente asiatice. Studiul sugereaza ca tarile emergente asiatice ar trebui sa
promoveze turismul international prin atragerea mai multor ISD legate de sectorul turismului
si prin extinderea deschiderii comertului. In acest sens, se recomandd imbuntitirea
climatului de investitii prin politici comerciale si ISD flexibile si asigurarea unui mediu mai bun
pentru a spori stimulentele ISD legate de turism, cum ar fi granturile sau imprumuturile cu
dobanda redusd, scutirile de tarife, facilitdtile fiscale, sarbatorile fiscale, sistemele de
finantare publicd si investitiile garantate. In plus, sugerdm c&, pentru a atrage mai multi
turisti, este mai bine sa extindem promovarea investitiilor, reducerea restrictiilor privind
investitiile, protectia pietelor si a drepturilor de proprietate intelectuala, disponibilitatea unei
forte de munca relativ flexibile etc.

Limitarea majord a acestei cercetari este ca exclude anumiti parametri. Deoarece
datele turistice din multe tari sunt disponibile abia din 1996, au fost utilizate doar 23 de
perioade de date pentru acest studiu. Cu cateva observatii si multi regresori cu cresteri de
valoare intarziate, numarul de parametri care trebuie estimati a scdzut, ceea ce a dus la
mesaje de eroare cu un numar insuficient de observatii sau matrice aproape singularad, iar
unele tari au un deficit de date. Acesta este unul dintre motivele pentru care am exclus unii
dintre cei mai importanti factori, cum ar fi emisiile de dioxid de carbon, cursul de schimb etc.
Din cauza lipsei datelor, unele tdri asiatice emergente au fost, de asemenea, omise din
analiza. De asemenea, am lasat China afard din cauza prejudecatilor din date. in plus, analiza
noastrd nu include perioada pandemiei (2020-2021). In tarile incluse in esantion, Pakistanul
a fost exclus din cauza indisponibilitatii datelor. In studiu, am inclus variabile legate de factorii
economici si sociali. In viitor, propunem includerea unor variabile de guvernanta precum:
controlul coruptiei, calitatea reglementadrilor, stabilitatea politica, absenta violentei sau a
terorismului, etc. O crestere a calitatii guvernantei responsabile pentru a face dintr-o tara o

destinatie turistica atractivd este o necesitate.
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5.6.2 Activitati de marketing in turismul din Sri Lanka — efectele ISD si a deschiderii

comertului

Turismul a devenit o industrie extrem de importantd in multe tari emergente siin curs
de dezvoltare, asa cum este Sri Lanka. Multe tdri au privit turismul ca pe o sursa de venit,
acesta ajutand la extinderea si castigarea din multe sectoare conexe prin intermediul pietelor
de export, al cresterii afacerilor si al diversificarii economice pentru a spori eficacitatea
sectorului serviciilor. Aceasta ajuta in mod direct la atragerea de valutd, promovarea
conexiunilor internationale, cresterea oportunitatilor de afaceri si atenuarea sardciei. Ca
urmare, se cauta investitori internationali pentru a obtine veniturile esentiale pentru a
finanta cresterea si avansarea sectorului turismului. ISD joacd un rol major in turism si sunt
adesea considerate ca fiind unul dintre cei mai eficienti factori determinanti pentru a sprijini
elementele critice ale cerintelor industriale. Atunci cand investitorii strdini investesc in
sectoare legate de turism, acest lucru va contribui la atragerea mai multor straini
internationali in tarile gazda. Deschiderea comertului are, de asemenea, un impact important
asupra sectorului turismului. Promovarea eficienta de cdtre guvernele relevante este
importanta in deschiderea comertului cu destinatii turistice si atragerea investitorilor in acest
sector cu o concurenta ridicata in proiectele de investitii.

Facilitatile legate de infrastructura ale unei tari influenteaza in mod direct dezvoltarea
turismului. Prin urmare, facilitatile de infrastructurd, cum ar fi drumurile, hotelurile,
restaurantele, parcurile, serviciile de telecomunicatii, electricitatea si apa sunt necesare
pentru a atrage mai multi turisti internationali. Infrastructura este dezvoltatd in cea mai mare
parte de proiecte de investitii. ISD si deschiderea comertului sunt considerate instrumente de
dezvoltare in toate sectoarele, iar sectorul turismului nu face exceptie. In special ISD sporeste
competitivitatea sistemului economic local prin schimbul de servicii, competente si
tehnologii, prin extinderea infrastructurilor si prin contributia la dezvoltarea economica
(Subbarao, 2008). ISD afecteaza in mod pozitiv cererea turistica. Studiile Nemours au indicat
ca ISD au dus la cresterea sectorului turistic al unei tari.

Potrivit Tang et al. (2007), investitorii strdini pot ajuta o tard sa genereze mai multe
venituri prin imbunatatirea destinatiilor turistice si dezvoltarea si mentinerea transportului, a
cazdrii si a altor infrastructuri, cum ar fi aeroporturile si hotelurile. in plus, politicile comerciale
si acordurile comerciale au, de asemenea, o mare influenta asupra pietei turismului. Potrivit
Chaisumpunsakul si Pholphirul (2018), comertul international este asociat cu sectorul
serviciilor, inclusiv turismul international, si ajutd la diminuarea costurilor tranzactiilor, la

promovarea altor sectoare care sunt legate de turism si la atragerea atentiei consumatorilor
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din alte natiuni, care, la randul sdu, promoveaza cererea internationald de turism. in acest
sens, am examinat ISD si politicile, actiunile si activitatile comerciale care sunt foarte
importante pentru atragerea turismului in Sri Lanka prin imbunatdtirea atractiilor turistice.
Guvernele din Sri Lanka iau multe mdsuri pentru a promova ISD si comertul, cum ar fi
elaborarea unor politici importante, infiintarea de organizatii sau institute private si publice,
initierea unor relatii publice cu investitorii straini etc.

O varietate de elemente decid sustenabilitatea si atractivitatea mediului de investitii
al unei natiuni gazda. Puterea unei natiuni de a atrage si de a pastra ISD este determinatd de
locatia sa strategicd, de ISD si de cadrul politicii de liberalizare a comertului, de infiintarea de
organizatii si institutii guvernamentale sau private, de integrarea regionala, de acte si de
cadrele de reglementare, de dezvoltarea infrastructurii, de o fortd de muncad educata si
adaptiva si de stimulentele pentru investitii. Acesti factori principali determinanti atrag

investitorii straini si extind sectorul comercial intr-un sens mai larg in turism.
6. Concluzii

ISD si deschiderea comertului au crescut semnificativ in ultimele decenii. Printre
diferitele tipuri de economii, economiile emergente au atras o cantitate semnificativa de ISD
in ultima perioada, iar activitdtile sectorului comercial pe pietele emergente se extind rapid.
Deschiderea comertului, stabilitatea macroeconomica, capitalul uman, dimensiunea pietei,
infrastructura, resursele naturale, variabilele de guvernantd etc. toate influenteaza ISD.
Printre factorii determinanti ai ISD, deschiderea comertului este o functie determinanta. ISD
si comertul sunt considerate factori majori ai progresului economic ridicat in multe economii
nationale si regionale. Majoritatea teoriilor ISD explica modul in care deschiderea comertului
afecteaza ISD.

Marketingul este o parte esentiald a atragerii ISD in orice tara sau regiune. in acest
deceniu, multe guverne au acordat mai multa atentie atragerii mai multor ISD folosind
diverse abordari de marketing. Tdrile pot utiliza comertul pentru a-si spori dimensiunea pietei
si pentru a extinde accesul la diverse produse care nu sunt disponibile in tarile lor de origine.
in acest sens, multe tari utilizeaza diverse aborddri de marketing pentru a pune in aplicare, a
imbundtati si a dezvolta noi activitdti din sectorul comercial pentru a extinde comertul si a
obtine beneficii din comert.

Aceasta teza se concentreaza pe trei aspecte ale ISD. Primul studiu este concentrat
pe relatia dintre deschiderea comertului si ISD in economiile asiatice emergente. Putine studii
din ultimele decenii au folosit tehnici econometrice sofisticate pentru a gdsi legatura dintre

deschiderea comertului si ISD in tdrile emergente asiatice. Cel de-al doilea studiu a investigat
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relatiile cauzale dintre deschiderea comerciala si intrarile de ISD in Romania si Sri Lanka.
Pentru a atinge acest obiectiv, au fost analizate rezultatele separat pentru fiecare tard si apoi
au fost comparate rezultatele pentru a obtine o imagine clard a relatiei dintre cele doua
economii emergente. In al treilea rand, am analizat modul in care activitdtile de marketing
afecteaza investitiile directe si deschiderea comertului in eme-urile asiatice.

Pentru a atrage ISD, autoritdtile regionale si internationale ar trebui sa utilizeze

urmatoarele elemente de marketing ca o implicare de politica generala:

— Guvernele si factorii de decizie politica ar trebui sd se concentreze mai mult pe
punerea in aplicare a diferitelor strategii de marketing, cum ar fi imbundtatirea
activitatilor de promovare a investitiilor si de promovare a comertului.

— Dupa cum putem vedea din analiza generald, ISD si deschiderea comertului sunt
atat variabile asociate cu diferite tipuri de strategii de marketing, cat si activitati de
marketing desfasurate la nivel intern si regional. Atragerea ISD este afectata de
deschiderea comertului si de dimensiunea pietei, stabilitatea macroeconomica,
infrastructura, educatia si conditile economice globale si regionale, care sunt
legate atat direct, cat si indirect de aborddrile de marketing. Ca urmare, guvernele
ar trebui sd acorde o atentie egala tuturor acestor factori determinanti influenti ai
ISD si sa dezvolte strategiile de marketing necesare pentru a imbundtati tendinta
acestor variabile. De exemplu, dimensiunea pietei poate fi imbunatatita pentru a
atrage mai multe ISD prin introducerea de noi activitati de afaceri si diversificarea.
Guvernul poate implementa functii de marketing, cum ar fi "Produs, Pret,
Promovare si Plasare" pentru a creste utilizarea infrastructurii de telecomunicatii.
Guvernele si factorii de decizie politica ar trebui sa sporeasca integrarea regionald,
acordurile legate de sectorul comercial si stimulentele ISD, cum ar fi granturile sau
imprumuturile cu dobanda scdzuta, scutirile de taxe, facilitatile fiscale, sarbatorile
fiscale, sistemele de finantare publica si investitiile garantate pentru a atrage mai
multe ISD in regiune.

- Tn’gelegerea solicitarilor investitorilor este esentialda pentru atragerea SD. Prin
urmare, guvernul si factorii de decizie politica ar trebui sa considere ca investitorii
sunt consumatori. Din punctul de vedere al marketingului modern, guvernele
trebuie sa fie preocupate de obtinerea unei imagini cat mai clare a modelelor si
preferintelor de comportament ale investitorilor. Dupa identificarea
comportamentului investitorilor, este foarte simplu sa promovam climatul

investitional.
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— Identificarea modului in care tdrile ar trebui sa actioneze pentru a oferi un climat
investitional propice este, de asemenea, importanta in procesul decizional pentru
investitorii strdini. Deciziile investitorilor variaza in functie de motivatiile lor si de
contextul actiunilor lor de investitii. Acest lucru poate fi determinat prin
investigarea motivatiilor investitorilor pentru a investi intr-o alta regiune sau tara.
Prin urmare, guvernele si factorii de decizie politicd trebuie sd acorde o atentie mai
mare proceselor decizionale ale investitorilor.

— Un alt aspect important al atragerii ISD se refera la variabilele de marketing ale
atragerii ISD - produsul, pozitionarea, publicul tintd, distributia domeniului de
aplicare si comunicarea domeniului de aplicare. Mediile de marketing interne si
externe influenteaza aceste variabile de marketing. Acest studiu sugereaza, de
asemenea, ca guvernele si factorii de decizie acordd atentie acestor variabile de
atractie ISD. Toate aceste variabile de marketing explica factorii determinanti ai
ISD. in consecintd, putem trage concluzia ca toate variabilele macroeconomice
sunt legate de marketing, impreuna cu variabila cheie independentd, deschiderea

comertului.
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