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TEME (TEMATICĂ) PENTRU CONCURS 

TEMA 1:  
Strategii de optimizare a resurselor de marketing aeroportuar  
Principalele aspecte abordate: 
1. Rolul strategic al optimizării resurselor de marketing aeroportuar în stimularea dezvoltării 
economice regionale.  
2. Cercetarea impactului resurselor de marketing ale unui aeroport nou asupra dezvoltării 
infrastructurii și a atragerii investițiilor la nivelul unei regiuni. 
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TEMA 2:  
Strategii avansate de neuromarketing pentru optimizarea experienței utilizatorului conectat 
la Societatea 5.0 
Principalele aspecte abordate: 
1.   Neuromarketingul în Societatea 5.0.  
2. Cercetări privind integrarea neuromarketingului în generarea strategiilor avansate de 
marketing în vederea îmbunătățirii experienței utilizatorilor. 
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