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TEME (TEMATICI) PENTRU CONCURS

TEMA 1: Oportunitati de utilizare a Inteligentei Artificiale in activitatea de marketing

Continut / Principalele aspecte abordate
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Mix-ul de marketing

Aplicatii ale Inteligentei Artificiale in cadrul mix-ului de marketing
Marketingul digital

Cercetarea de marketing
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TEMA 2: Strategii inovatoare de marketing in turismul sustenabil

Continut / Principalele aspecte abordate

1. Mix-ul de marketing in turism

2. Turismul sustenabil

2. Cercetari exploratorii de marketing

3. Cercetdri cantitative de marketing (ancheta pe baza de sondaj)
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