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TEME (TEMATICI) PENTRU CONCURS

TEMA 1: Studiul factorilor determinanti in achizitia suplimentelor alimentare de cdtre
consumator

Continut / Principalele aspecte abordate

1.Factori declansatori ai achizitiilor de suplimente alimentare

2. Cum de au crescut achizitiile de suplimente alimentare din partea pacientilor in detrimentul
medicamentelor(OTC-URI).

3.Frica de a apela (de a ajunge intr-un spital, ambulator) la sistemul sanitar de stat transformat in factor
declansator de achizitii de suplimente alimentare ar putea sa-ti aduca starea de bine.

4. Neincrederea in sistemul de sandtate al statului, declanseaza achizitii haotice

5.Cuvinte cheie declansatoare in subconstient pentru achizitia de suplimente alimentare.
6.Comportamentul INFLUENCER-ILCR din social-media si influenta lor asupra achizitiilor de suplimente.
7.Strategii de marketing in expansiunea pietei de suplimente alimentare
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Note /Preconditii / Obs.: se va adapta/completa/elimina, dupd caz

[J Doctorat stiintific (doar cu frecventa)
1 Doctorat profesional in domeniile Muzica si Stiinta sportului si educatiei fizice
(cu frecventa sau frecventd redusa)

cu finantare de la bugetul de stat
[J cu taxa sau cu finantare din alte surse decat bugetul de stat

TEMA 2: titlu prezumtiv

Continut / Principalele aspecte abordate - se va adapta/completa/elimina, dupd caz
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[J Doctorat profesional - in domeniile Muzica si Stiinta sportului si educatiei fizice
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O cu finantare de la bugetul de stat
[J cu taxa sau cu finantare din alte surse decét bugetul de stat
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