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TEME (TEMATICI) PENTRU CONCURS 

TEMA 1:  Marketingul etic în contextul avatarurilor digitale. Responsabilitatea morală în 
interacțiunile comerciale personalizate din comunitățile virtuale și impactul asupra 
comportamentului consumatorilor 
Conținut / Principalele aspecte abordate   

1. Cadru etic de reglementare a practicilor de marketing bazate pe avataruri AI.  
2. Responsabilitatea morală în ceea ce privește utilizarea avatarurilor ca instrumente de 

influențare a deciziilor de cumpărare. 
3. Cercetarări privind  impactul personalizării algoritmice asupra comportamentului 

consumatorilor din comunitățile virtuale şi autonomia consumatorului.  
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